2026/06/17 19:54 1/2 SEM (Search Engine Marketing)

SEM (Search Engine Marketing)

SEM (Search Engine Marketing), ¢esky marketing ve vyhledavacich, je forma internetového
marketingu, ktera se zaméruje na propagaci webovych stranek zvySovanim jejich viditelnosti na
strankach s vysledky vyhledavani (SERP) primarné prostrednictvim placené reklamy.

Zatimco historicky termin SEM zastreSoval jak placené aktivity (PPC), tak i organickou optimalizaci
(SEO), v dnesni moderni digitalni terminologii se SEM pouziva témér vyhradné jako synonymum pro
placenou reklamu ve vyhledavani (Paid Search).

Klicové modely a metriky

V oblasti SEM se vyuziva specifickd terminologie a modely nadkupu reklamy, kterym je nutné pro
Uspésnou spravu kampani porozumét:

PPC (Pay-Per-Click): Zakladni platebni model SEM. Inzerent neplati za zobrazeni reklamy (imprese),
ale pouze ve chvili, kdy uZzivatel na reklamu redlné klikne a prejde na cilovy web.

CPC (Cost-Per-Click): Cena za proklik. Jde o konkrétni ¢astku, kterou inzerent zaplati reklamnimu
systému za jedno kliknuti. Mze jit o maximalni CPC (kolik je inzerent ochoten maximalné zaplatit)
nebo prdmérnou CPC (skutecné zaplacena castka).

CTR (Click-Through Rate): Mira prokliku. Procentualni vyjadreni poméru mezi po¢tem zobrazeni
reklamy a poctem kliknuti. Vysoké CTR indikuje, Ze je reklama pro uzivatele vysoce relevantni.

Quality Score (Skoére kvality): Metrika (typicky na Skale 1-10), kterou vyhledavace hodnoti kvalitu a
relevanci vasSich klicovych slov a PPC reklam. Ovliviuje ji o¢ekdvana mira prokliku, relevance
reklamniho textu a kvalita cilové stranky (landing page).

ROAS (Return on Ad Spend): Navratnost vydaji na reklamu. Metrika vyjadrujici, kolik penéz se vrati z
kazdé koruny investované do reklamni kampané.

Jak funguje aukcni systém

Zobrazeni reklam ve vyhledavaci neni nahodné, ale fidi se slozitym auk¢nim systémem v realném
Case, ktery se spusti v milisekundach po zadani dotazu uzivatelem:

1. Spusténi aukce: Jakmile uzivatel zada vyhledavaci dotaz, systém zjisti, zda pro dana kliCova slova
existuji inzerenti.

2. Vybér kandidatd: Systém vyradi reklamy, které nejsou relevantni nebo nesplnuji technické
podminky (napfiklad cileni na jiny region).

3. Vypoclet Ad Rank (Hodnoceni reklamy): Vyhledavac vypocita tzv. Ad Rank pro kazdého inzerenta.
Tento vzorec se typicky sklada z Maximalni CPC vynasobené Skérem kvality (pfipadné se zohlednuji
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rozsireni reklam a formaty).

4. Zobrazeni vysledkd: Pozici vyhrava inzerent s nejvyssim Ad Rankem, nikoliv nutné ten, kdo nabidl
nejvice penéz. Tim vyhledavace motivuji k tvorbé kvalitnich a relevantnich reklam.

Hlavni reklamni platformy

Na globalnim i lokdlnim trhu existuje nékolik dominantnich systémd pro spravu SEM kampani:

Google Ads: Celosvétove nejvetsi a nejpouzivanéjsi platforma (drfive Google AdWords). Nabizi
obrovsky zdsah a pokrocilé nastroje vyuzivajici umélou inteligenci a strojové uceni pro automatizaci
nabidek.

Microsoft Advertising (Bing Ads): Platforma obsluhujici vyhledavac Bing, Yahoo a DuckDuckGo. Ackoliv
ma mensi trzni podil, ¢asto nabizi nizsi CPC a specifickou demografickou skupinu uzivateld.

Sklik: Cesky reklamni systém provozovany spole¢nosti Seznam.cz. Na lokalnim trhu je stéle nezbytny
pro komplexni pokryti ¢eskych uZivatell, zejména stars$i demografie a uZivateld mimo velkd mésta.

Vyhody a nevyhody SEM

Vyhody SEM Nevyhody SEM

Okamzita viditelnost a rychlé vysledky. II:lltiJI;c)nost neustalych finan¢nich investic (platite za kazdy
Pfesné cileni (lokalita, jazyk, zafizeni, Cena za proklik mlze byt ve vysoce konkurencnich
denni doba). oborech extrémni.

PInd kontrola nad rozpoctem a méfitelnost|Jakmile kampan vypnete, ndvstévnost okamzité klesne na
navratnosti (ROI). nulu.

Flexibilita reklamnich textt a A/B Tzv. ,Bannerova slepota” - nékteri uzivatelé placené
testovani. vysledky zamérné ignoruji.

Souvisejici pojmy: SEO, PPC, Google Ads, Sklik, SERP, ROI, Landing Page, Konverze, RTB (Real-Time
Bidding).
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